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ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВО 

БИБЛИОТЕК ЦБС В СЕТИ ИНТЕРНЕТ

17 аккаунтов:

• ВКонтакте – 13

• Одноклассники – 3

• Telegram - 1



Официальная группа ЦБС

Госпаблик — это официальная страница государственных 

органов и организаций в соцсетях, где они публикуют 

информацию о своей деятельности.



Основные отличия текстов в соцсетях

от других видов публикаций

 Соцсети — место, где развлекаются, отдыхают от работы и получают 

оперативную информацию, решают свои вопросы

 Длинным постам здесь не место. 

 Короткие тексты читают чаще длинных, а главное - чаще 

дочитывают

 У нас есть всего две строчки на борьбу за внимание 

читателя. 

 Если текст объемный, сразу завладейте вниманием подписчика и 

объясните, зачем его читать

 Взаимодействие «человек — человеку». 

 В соцсетях люди общаются, они не хотят читать  

официальные обращения. Но «разговорный» стиль - не значит 

фамильярный и сленговый

 Добиваемся обратной связи от читателей:
«сделайте репост / прокомментируйте / поделитесь  мнением / 

расскажите…»
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ЗАПОСТИМ ПРЕСС-РЕЛИЗ?

ПРЕСС-РЕЛИЗ 

ПИШУТ ДЛЯ ЖУРНАЛИСТОВ

Побольше фактуры, деталей, вводных 

данных для формирования новости

Точность

Допустимы термины, но обязательно с 

их расшифровкой

Полное название министерств, 

компаний и других структур

Допустим большой объем текста

ТЕКСТ В СОЦСЕТЯХ 

ПИШУТ ДЛЯ ЛЮДЕЙ

Ценность для читателя

Суть

Информативность

Краткость и легкость чтения



ПРИНЦИП

ПЕРЕВЕРНУТОЙ 

ПИРАМИДЫ
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КАК ПИСАТЬ ТЕКСТЫ ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ

ПРИНЦИП ПЕРЕВЕРНУТОЙ ПИРАМИДЫ

КТО в центре событий?

ЧТО случилось?

ГДЕ это произошло?

КОГДА это случилось?

ПОЧЕМУ это произошло?

КАК это произошло?

Комментарии, интересные факты

*ИНФОРМАЦИЯ ДАЕТСЯ В ПОРЯДКЕ УБЫВАНИЯ ЕЕ 

ВАЖНОСТИ



ТЕМЫ ПУБЛИКАЦИЙ ДЛЯ СООБЩЕСТВ
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Новости 

о работе 

учреждения

Федеральные, 

региональные

и 

муниципальные 

новости 

Развлекательны

й и 

интерактивный 

контент 

(1 раз в неделю)



ЧАСТОТА РАЗМЕЩЕНИЯ ПУБЛИКАЦИЙ
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• Планируйте минимум 3 поста в неделю

• Не публикуйте несколько постов подряд в 

течение часа
• Не чаще чем через 1 час

* ЕСЛИ РАЗМЕЩАТЬ ПОСТЫ 

СЛИШКОМ ЧАСТО, 

ТО ОНИ ВОСПРИНИМАЮТСЯ КАК 

СПАМ

** СЛИШКОМ РЕДКИЕ ПУБЛИКАЦИИ 

СНИЖАЮТ

ИНТЕРЕС К ПАБЛИКУ И НЕ 

ФОРМИРУЮТ

ПРАВИЛЬНЫЙ ИМИДЖ



ИСПРАВЛЯЕМ

ОШИБКИ



МЕНЕЕ 

3 ПОСТОВ 

В НЕДЕЛЮ

3-5 ПОСТОВ 

В НЕДЕЛЮ



СПЛОШНОЙ 

ТЕКСТ

ПОСТА

ЕСТЬ ЗАГОЛОВОК

ИЛИ

ВВОДНОЕ 

ПРЕДЛОЖЕНИЕ,

КОТОРОЕ 

ОТДЕЛЯЕТСЯ 

ОТ ОСНОВНОГО 

ТЕКСТА 

ПУСТОЙ СТРОКОЙ



БОЛЬШОЙ 

ОБЪЕМ ТЕКСТА 

ПОСТА,

СОВПАДАЕТ

С 

ТЕКСТОМ 

ПРЕСС-РЕЛИЗА

ТЕКСТ 

ПОСТА 

КОРОТКИЙ –

160-200 

ЗНАКОВ,

не более 1000





ТЕКСТ 

ПОЛНОСТЬЮ

СКОПИРОВАН 

ИЗ ИНТЕРНЕТА, 

В ТЕКСТЕ ЕСТЬ

СЛОВА 

С УДАРЕНИЯМИ 

ТЕКСТ 

ОРИГИНАЛЬНЫЙ 

ИЛИ 

ПЕРЕРАБОТАННЫЙ 



СПЛОШНОЙ 

ТЕКСТ 

БЕЗ 

КРАСНЫХ СТРОК 

И

ПРОБЕЛОВ 

МЕЖДУ 

ПРЕДЛОЖЕНИЯМИ

ТЕКСТ РАЗБИВАЕТСЯ 

НА АБЗАЦЫ,

КАЖДАЯ МЫСЛЬ 

НАЧИНАЕТСЯ 

С НОВОЙ СТРОКИ,

ОНИ РАЗДЕЛЯЮТСЯ 

ПУСТЫМИ СТРОЧКАМИ





ОШИБКИ 

В 

ТЕКСТЕ:

ОРФОГРАФИЧЕСКИЕ

(НАПИСАНИЕ СЛОВ) 

И 

ПУНКТУАЦИОННЫЕ 

(ЗНАКИ ПРЕПИНАНИЯ)

НЕТ 

ОШИБОК 

В 

ТЕКСТЕ



ВЕБ-СЕРВИСЫ 

ДЛЯ ПРОВЕРКИ ТЕКСТОВ

1. Главред

• помогает очистить текст от словесного мусора;

• проверяет на соответствие информационному 
стилю. 

Круто, если ваш текст будет больше 8 баллов. 

Сервис бесплатный.



ВЕБ-СЕРВИСЫ 

ДЛЯ ПРОВЕРКИ ТЕКСТОВ

2. Орфограммка

• проверяет пунктуацию, орфографию, грамматику;

• укажет на тавтологию и подберёт синонимы;

• оценит частотность и неестественные сочетания.
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МУСОРНЫЕ СЛОВА И СЛОВА-ПАРАЗИТЫ

Вводные конструкции
(СЛЕДОВАТЕЛЬНО, ИТАК, КОНЕЧНО И Т.Д.),

фразеологизмы,

канцеляризмы 
(ОСУЩЕСТВЛЯТЬ ДЕЙСТВИЕ, ПРОИЗВОДИТЬ ПРОВЕРКУ) 

не несут в себе смысловой 

нагрузки, загрязняют текст, 

делают его менее читабельным 

и непонятным
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РАБОТА НАД ОШИБКАМИ

Перечитывайте свой текст спустя время!

Если долго сидите за работой, взгляд замыливается, 

что не замечаешь ошибок.

Переключитесь на другое дело и вернитесь к тексту со 

свежей головой.

Обязательно прочитайте текст вслух! 

Спотыкания в устной речи – признак мусорных слов. 

Уберите слова, на которых вы запинаетесь. 

Иногда придется упрощать и перефразировать.
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ИДЕАЛЬНЫЙ ТЕКСТ ДЛЯ СОЦСЕТЕЙ

Всё главное – в начале публикации

Короткие предложения без сложных оборотов

Без «воды» и языка чиновников

Разбивка на абзацы

Грамотность 

(отсутствие грамматических и орфографических 

ошибок)



В ТЕКСТЕ 

УКАЗАНА 

ЦЕЛЬ 

МЕРОПРИЯТИЯ

ОТСУТСТВУЕТ

ЦЕЛЬ 

И 

ЗАДАЧИ

МЕРОПРИЯТИЯ



ЧАСТЫЕ 

РЕПОСТЫ

РЕПОСТЫ 

СОСТАВЛЯЮТ 

НЕ БОЛЕЕ 

30% 

В МЕСЯЦ 



НЕТ 

ПОДВОДОК 

К 

РЕПОСТАМ

ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ  

ПОДВОДКИ 

К 

РЕПОСТАМ





ЗАГРУЖЕННОСТЬ

ЭМОДЗИ

Эмодзи – это значки, или 

небольшие картинки, 

которые показывают 

эмоции.

УМЕРЕННОЕ 

ИСПОЛЬЗОВАНИЕ

ЭМОДЗИ





фотографии

некачественные

Фотографии 

резкие, 

нет затылков

и обрезанных 

людей







ГОРИЗОНТАЛЬНЫЕ

ИЛИ 

ВЕРТИКАЛЬНЫЕ?



постановочные фотографии

тематические фотографии

СОБЛЮДАЕМ 

АВТОРСКОЕ ПРАВО







ОПЕРАТИВНОСТЬ

ОРИГИНАЛЬНЫЕ ХЭШТЕГИ

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РУБРИКИ
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Контент-план - это план-график 

выхода 

публикаций в сообществе

• Заранее подготовленный контент 

поможет избежать ситуаций, 

когда нет времени для создания 

поста или нет контента для его 

создания

• Помогает быть гибкими. Всегда

можно что-то убрать или добавить

• Создается на основе календарных

инфоповодов и рубрикатора



УЧАСТИЕ 

В СЕТЕВЫХ АКЦИЯХ



Афиша –

реклама мероприятия,

способ привлечения 

читателей.

АФИШИ

для публикации в соцсетях



В афише обязательно должны быть 

указаны:

• название мероприятия; 

• дата, время и место проведения;

• логотип организатора мероприятия;

• возрастные ограничения.

АФИШИ

для публикации в соцсетях



ВЫБИРАЕМ ШРИФТ



ЦВЕТОВОЕ РЕШЕНИЕ



Основные требования к оформлению:

• название мероприятия – заглавными 

буквами;

• самый крупный шрифт – дата и время;

• не более 2-х разных шрифтов; 

• 2-3 основных цвета (не считая черный и 

белый);

• больше пустого пространства.

АФИШИ

для публикации в соцсетях



АФИШИ

для публикации в соцсетях

афиша мероприятия

в программе Canva

12+



АФИШИ

для публикации в соцсетях

анонс книги

в программе Canva

12+



АФИШИ

для публикации в соцсетях

цитата из произведения

в программе Canva



QR-код 
позволяет мгновенно получать доступ к данным

QR — это сокращение от Quick Response, 

в переводе с английского — «быстрый отклик».



Спасибо за внимание!

Составитель:

Чумирина Е. В.,

заведующая рекламно-издательским сектором

Центральной городской библиотеки


